PREMIO

transform:cao

2024

PORTFOLIO

oo g, MINAS

GERAIS



PREMIO

transformegio

Sumario
1. MERCADO DO ESTUDANTE ......cceueueereeersesereereesssesesesssesssssssessssesssesesessssssssssssnssssssssssnsnsssssnenen 4
JUSTIFICATIVA oottt a e bbb bbbt et b ettt b s e b et b ae s st e s s s s 4
OBJETIVOS GERAIS ...ttt ettt sae e st s st sss s st s s e s s s s et ss st esenaetes s aesesassesenassesanen 4
OBJETIVOS ESPECIFICOS ...ttt eeeeeeec ettt ettt et es s st s s s s en s seteteseses s s enssasaesesesesasans 4
METODOLOGIA ..ottt sttt sttt b ettt bbb bbbt et s s s s as b e b sae s b sae s s e sans 5
RESULTADOS ESPERADOS ........cvvuivierecisseaetessee st s ses s sas s st st sasse s b s aessssstesssssassaesesanaesans 5
EXECUCAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)....cucvvuruereeceereeeesesesaeiesesaesesssesesesesessssesenaesans 6
2. RADIO ESCOLA ... ...c.oeueeereeereeeesseessesssssesssessssestsssssssesesesentssesessesesssensssenessessssssensssensensnsnsesens 7
JUSTIFICATIVA oottt a e bbb bbbt et b ettt b s e b et b ae s st e s s s s 7
OBJETIVOS GERAIS .....evieceteeceeteeete e seetese et sesae s s s st sasassesastessasses s s esesassssens st essassesansesesassesnaseesanae 7
OBJETIVOS ESPECIFICOS .....ecviveceveeeteeeeetete et st esae st s st ae s st nsstes st esassesesassesnasaesenee 7
METODOLOGIA ...ttt ettt s bbb s st b et b et bt b bt b et e s st s st e s s sese s naetesanaesans 7
RESULTADOS ESPERADOS ........cvvuivieiecaisaeteseaesesstesessesessassessaesesassebesssses s sebesssaessssssessassessassesasaesans 8
EXECUCAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS).....ocvveruereecteteeeeeessesiesesaesesssesesssssesassssenaesns 9
REFERENCIAS: .......vuieivvaiectetete ettt sttt sttt s s st b et b st et bbb b s s e b s s et es s st s st e b s sesesnaesesanaesans 9
3. APRENDIZADO ALEM DOS MUROS: praticas pedagégicasemambientes ndo tradicionais de
ERNISINO.cceiciees ceeerrireeneneiieetireennnsssseesseeennsssssssssasesnnssssssssseennnssssssssssennnsssssssssssnnnssssssssseannansssssssaans 10
JUSTIFICATIVA oottt s s s e es e s s s s st en et snsesesnaesenassessansesnssassnansans 10
OBJETIVOS GERAIS ...ttt teeae et seeae s sas s sas s s sae s s ssetes st sasses s asasssssaesessesesassesesansssenanens 10
OBJETIVOS ESPECIFICOS ......eveveievtia ettt vttt sttt ae et s st s st s st s s snaeaas 10
METODOLOGIA ...ttt sttt st bbbt s a bbbt b bt bbb s b s b s 10
RESULTADOS ESPERADOS .......ovvuivvisieessssiessssse st st st sssssaessssssessssessssssesessssessssssesssssessnsessanes 13
EXECUCAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)......cueviereerieciercaeeesseeiesesaesesssesesassesessesesanes 13
4. BANDA FANFARRA .....ccooveueueeetetsseteetetssssessstssssssssessssssssssssssesssssssssssssssssessssnsnsessssssssnssssnns 14
JUSTIFICATIVA oottt ettt bbbt b bbbt bbbt s s s s 14
OBJETIVOS GERAIS ...ttt sttt ss s bbbt ss s s bbbt b s bt s s s nseeas 14
OBJETIVOS ESPECIFICOS ......evveevetcee ettt sttt ettt a s s st tes st s st s asaesnanaas 14
METODOLOGIA ...ttt sttt sttt b a bbb bbbt bbb s s s s s e 14
RESULTADOS ESPERADOS .......ovuvuivviisieessssaessssse st sssssssssssesssssaessssssessssesss st sssssessssssessassessssesssnes 15
EXECUCAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)......cuevierueiiecteresieeesnaeiesesaesesssesesassesesassesanas 16
REFERENCIAS ...ttt vttt et sttt st es sttt bbb s s st et et et et en st st et et et e b s ennssaebeteses s s s entetessas 16
5. GRAFITE cueuisuuies cererreseseetesssssssesstesssssasesssssssssesesesssssssesesentsesesssssentesssssesensntesesssssenssesssesenes 17
JUSTIFICATIVA oottt b bbbt bbbt s st s s s s 17
OBJETIVOS GERAIS .....ouvvececveieeeteseeae e st st sa et s st s s st et s st es st ssss et s sssesnsetes s aetes s sesesaesesenaneas 17
OBJETIVOS ESPECIFICOS ...ttt ettt ettt bbbt es s s s st s s s s s astebebebes s s s s asaesesesesnans 17
METODOLOGIA .....oooevviieeteieecte ettt sttt a b a bbb bbbt b b bbb s s s b s aee 18
RESULTADOS ESPERADOS .......ocveveietiereeteseaetesssesesastesesaesessaesessaesesassesessesesessesesassesensssesesassesessssesanas 19
EXECUCAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)......cuevieruereectersaeeesenseiesesaesesssesesassesesassesnas 19
REFERENCIAS .......ovuieieeiiecte ettt ae sttt b e a bbb s s s bbbt s bbb s 20
6. CAMERA E ACAO: inflUeNCiadores SOCIAIS .....ceueeverrieeeeresnisiieesessesseseesessessessessessssessessessesesenss 21
JUSTIFICATIVA oottt ettt et s st s et es et s et et en et esns et essnaetes st esenassesnsesesraesans 21

MINAS o

- DIFERENTE.

EDUCAGAO A ESTADO
GERAIS =




PREMIO

ESCOLA
transtormecao

024
e

OBUETIVOS GERAIS ...ttt ettt ettt ettt e e e s et e e e s e n et e e e e e saamnnraeeeeeesannnnrneeees 21
(0] o= A\ Lo T o1 o= 1Tl PR 21
IMIETODOLOGIA ...ttt ettt ettt e e e e e sttt e e e e e s e bttt e e e e e se st beeeeeeeesanbaateeeeessanssraaaeeeenas 21
RESULTADOS ESPERADOS.....coii ittt ettt ettt e e e e e s ettt e e e e e s e saab et et e e e s e s anbaateeeeeesaanssraeeeeeanas 22
EXECUGAO FINANCEIRA. .......ooviveeeeetetctceeeseseeetesesetesesetetesssssesssssasssesesesessssesssssssssesesesesesessssnssssssesasesans 23
REFERENCIAS .......etatieettieeseieeie et ese et ese et s et s et e ettt bbb es e 23
7. Projeto: Celebracdo da Formatura EScolar..........cccovvveeeeiiiiiiiiiineeeiiiiiisnnnneeenninnseseeesssssssnnes 24
JUSTIFICATIVA ettt ettt e e st et e e e st et e e e s e e e et e e e s esnnreeeeeeesesnnnenneeeeeesannnes 24
OBUETIVOS GERAIS ...ttt ettt ettt ettt e e e s e e e e e e s e n et e e e e e sannnnrneeeeeesannnnnneeees 24
OBJETIVOS ESPECIFICOS .....vucuirtceistieisees e essse st sse s sse s sse s sse bbb se st essessseneas 24
IVIETODOLOGIA ...ceeetetettttttttteteteteteteteeeteteee e teeeee e et ettt e ettt eee e et ettt st e et et e et e et e ee e e ee et e e eeeaeeeaeaeeesaaaseeeseseneeenen 24
RESULTADOS ESPERADOS ... ieteeee ettt sttt e e e e sttt e e e s e e e e e e sesmnreneeeeeeesannsnnneeeeeean 25
EXECUCAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS) ....vouvviveeeeeeteeeeeeteeeeseteeeesesessesesesssseseesenssensens 25

MINAS o

- DIFERENTE.

EDUCAGAO A ESTADO
GERAIS =




PREMIO

ESCOLA

transtormegao

2024

1. MERCADO DO ESTUDANTE

VALOR: RS 25.000,00
PUBLICO ALVO: Estudantes Anos Finais e Ensino Médio
JUSTIFICATIVA

O projeto aborda a importancia do sistema monetario brasileiro, de forma que proporcione aos
estudantes a vivéncia de experiéncias praticas que permitam ampliar a compreensdo+o de
contedudos matematicos, entre eles, podemos citar: descontos, acréscimos, porcentagem,
equivaléncia de valores, realizando a troca de moedas por cédulas e vice-versa.
Desenvolvendo, dessa forma, raciocinio légico matemadtico, resolucdo de problemas do
cotidiano e reconhecimento do importante papel que a Matemadtica exerce sobre a realidade
social, politica, cultural e econémica. Dentro deste contexto, podemos ainda consolidar no
estudante uma consciéncia financeira, de modo que possa diferenciar o desejo da necessidade,
sendo essa diferenciacdo, um dos grandes pilares da educacao financeira.

OBIJETIVOS GERAIS

e Realizar operagdes matematicas envolvendo o sistema monetdrio brasileiro.
e Conscientizar sobre consumismo e a importancia do planejamento financeiro.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Conhecer de forma objetiva, a histdria da moeda brasileira;

e Conhecer e reconhecer as cédulas e moedas que compdem o sistema monetario
nacional.

e Estabelecer a equivaléncia de valores entre moedas e cédulas, realizando suas devidas
trocas: moedas por notas e notas por moedas;

e Compreender as ideias de composicdo de valores do Sistema Monetario Nacional
através de situacGes do cotidiano;

e Pesquisar pregos de diferentes produtos e nas diversas redes de vendas;

e Fortalecer nos estudantes a responsabilidade e discernimento sobre as prioridades;

e Consolidar e implementar as habilidades matematicas;

e Compreender como calcular o acréscimo e desconto utilizando a porcentagem.

e Utilizar a escrita por extenso de ndimeros, utilizando o cheque;

e Revigorar o vinculo entre o aluno e a escola;

e Compreender o que é demanda e oferta, e como elas estdo relacionadas ao preco de
um produto;

e Reconhecer as unidades de medida nos valores monetarios, produtos liquidos, sélidos
e/ou que requerem medidas de comprimento. Desenvolver a habilidade de efetuar
calculos mentalmente;

e Reconhecer que quanto maior o investimento em uma aplicagdo de baixo risco, mais
seguro o investimento é;

e Enfatizar o consumo ético, consciente e responsavel, utilizando a educacgao financeira.

e Planejar investimentos financeiros futuros.
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METODOLOGIA

A proposta do projeto é a montagem de um mercado estudantil no qual cada estudante
recebera uma quantia em dinheiro ficticio para realizar compras e transagdes financeiras no dia
do mercado. A escola ird confeccionar o dinheiro, locar tendas para as barraquinhas e adquirir
os itens que serao comercializados. Para tanto, indica-se a seguinte organizacdo:

1° passo: O professor de matematica deve retomar com os estudantes os conteldos necessarios
para o desenvolvimento do mercadinho, como: sistema monetdrio, porcentagem, acréscimo,
descontos e calculos matematicos, dentre outros.

2° passo: Com o recurso financeiro disponibilizado, a escola devera fazer a impressao de cédulas,
moedas e cheques, para que possa ser distribuido igualmente entre os estudantes. O objetivo
é que os estudantes possam realizar as compras dos itens expostos pelos
produtores/expositores e até mesmo realizar investimentos no banco (barraca de formato
especifico).

3° passo: Com o recurso disponibilizado, a escola devera locar os expositores, como barracas ou
tendas, e fazer a aquisicdo de itens de material escolar, como por exemplo: lapis de cor, tinta,
canetinha hidrocor, estojo, giz, calculadora simples, etc, podendo ser adquiridos também livros
de literatura e revistinhas, jogos de tabuleiro, materiais esportivos, entre outros, para a
simulagao de compra e venda desses itens. Entre as barracas, uma sera identificada como um
banco, que terd como objetivo captar investimentos dos estudantes para realizar investimentos.

4° passo: Os estudantes devem se dividir em clientes, vendedores, caixas de expositores,
investidores e gerente do banco, simulando a escolha de produto, relacdo de barganha,
consciéncia econdmica, treinando as habilidades de calculo e de argumentagdo. Sendo
necessdria a rotatividade entre os estudantes, para que todos possam desenvolver as
habilidades e func¢Ges citadas.

592 passo: Com relagdo ao banco para realizar investimentos, é necessario que o(s) estudante(s)
que se propuserem a ser gerente(s) do banco, tenham um valor monetario maior para os
dividendos. O rendimento do dinheiro que o(s) estudante(s) que queiram investir, deve ser
medido pelo tempo da aplica¢do, considerando um tempo minimo de retirada. Assim sendo, se
o(a) estudante resgatar a aplicagdo antes do tempo minimo, deverd arcar com uma cobranca
proporcional estipulada. A aplicacdo e o tempo aplicado, devera ser pré-estabelecido pelos
préprios estudantes com o apoio imprescindivel dos(as) docentes.

Na organizacdo do espaco, os estudantes necessitam classificar os produtos em suas
determinadas barracas que ja devem ter sido etiquetadas com nome da se¢do e também com
tags sinalizadores de preco dos produtos a venda, podendo também colocar itens com
descontos e acréscimos, conforme cada comerciantes prevé em estudo os precos devidos.

RESULTADOS ESPERADOS

Dentro desse ambiente ludico, o aprendizado é mais significativo e palpavel para o estudante,
dessa forma, os contetdos e as habilidades matematicas serdo mais identificaveis no cotidiano,
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desenvolvendo assim uma maior valorizacdo dos conteldos matematicos. Pretendemos
também estimular o estudante a ter atitudes e comportamentos mais conscientes, diferente do
que é esperado em relacdo ao consumismo. Desenvolver comportamentos financeiros

saudaveis, ter autocontrole e autogestao para realizar planejamentos, poupar, e investir, em vez
de gastar impulsivamente.

EXECUGAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)

A execucdo financeira se dara por meio de Termo de Compromisso para que a escola
realize a aquisi¢cdo dos seguintes itens/servigos:

PROJETO 01: MERCADO DO ESTUDANTE

DESCRIGAO DO ITEM/SERVIGO NANATUREZA DA UNIDADE QUANTIDADE
DESPESA

Impressdo Geral (Notas, Moedas,
Cheques, Cupom Fiscal, folders, banner Custeio - -
e outros)
Locagao de barracas Custeio - 15
Materiais Pedagégicos ( Lapis de cor,
Hidrocor, Marca Textos, Estojo, Borracha,
Giz de Cera, Calculadora, Tintas, Pincéis, = Custeio - 50
Livros Literatura,
Revistinhas, dentre outros)

Jogos e materiais de esporte recreativo
(Bola de Futebol, Bola de Volei, Bola de
Basquete, Peteca, Domind, Jogos de
Tabuleiros variados, dentre outros)

Custeio - 80

VALOR TOTAL DO PROJETO R$ 25.000,00

N

OBS: As previsoes financeiras acima referenciadas fazem alusdo a montagem de oito barracas que
atenderao 150 alunos. Para o cdlculo do valor por estudante foi utilizado a hipétese de uma
escola com 150 estudantes atendendo ao EF e EM.
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2. RADIO ESCOLA

VALOR: RS 25.000,00
PUBLICO ALVO: Estudantes do Ensino Fundamental Anos Finais e Ensino Médio.
JUSTIFICATIVA

A Radio Escola é um projeto que promove o protagonismo infanto juvenil e a cultura
democratica no espa¢o escolar através da comunicagdo. Por meio dessa ferramenta os
estudantes encontrardao um espaco de fala institucional para expressarem sua visdao de mundo,
seus gostos, preocupacdes, criticas, anseios, etc. A auto-organizacdo dos estudantes para a
manuteng¢do da Radio Escola, além de fomentar fortemente o protagonismo infanto-juvenil,
permite o desenvolvimento das habilidades de comunicacdao, comprometimento, resolucao de
problemas, trabalho em equipe, gestdo da informacdo e conhecimento, dentre outras. Também
auxilia no percurso curricular dos estudantes contribuindo para a melhoria das competéncias de
leitura, escrita e oralidade.

OBIJETIVOS GERAIS

Implementacdo de nucleo tecnoldgico que viabilize o funcionamento da Radio Escola. A Radio
escola tem por principio a auto-organizacdo dos estudantes visando o fomento do protagonismo
juvenil e fortalecimento da cultura democratica no ambiente escolar.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Fomentar o engajamento e o protagonismo estudantil;

e Desenvolver habilidades de leitura, oralidade, comunicacdo, escrita
e auto-organizacao dos estudantes;

e Auxiliar no fortalecimento do vinculo aluno-escola;

e Desenvolver o senso critico e investigativo dos estudantes;

e Promover atividades culturais e de entretenimento no ambiente escolar;

e Criar espaco de fala democratico institucional no ambiente escolar;

METODOLOGIA

A proposta da Radio Escola se baseia na autogestao dos estudantes e na construcdo coletiva.
Assim, apds a aquisicdo dos itens tecnoldgicos necessarios para a criagdo da Radio Escola, deve-
se escolher um profissional escolar voluntdrio para ser facilitador da Radio Escola. Esse
facilitador devera organizar a divulgacdo do projeto para todos os estudantes da escola,
juntamente com o Grémio Estudantil, caso exista, ou com os representantes de turma. A
divulgacdo inicial deverd informar aos estudantes que a Radio escola serd criada pelos
estudantes e para os estudantes, dessa forma os estudantes interessados em participar
deverdo se manifestar para posteriormente participarem de reunides colaborativas.

Inicialmente o facilitador ird auxiliar a organiza¢do primaria da radio escola, estabelecendo e
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viabilizando datas e locais para reunides com todos os estudantes interessados em participar da
radio. Nestas reunides iniciais, poderao ser discutidas as ideias para o nome da radio, programas
e atragGes, assim como a formulacdo de normas, hordrio de funcionamento, estruturagao e
regimento interno da nascente Radio Escola.

Ressalta-se que o papel do facilitador é justamente o de facilitar/viabilizar institucionalmente a
criacdo da radio, deve-se deixar o protagonismo da acdo e as delibera¢Oes para os jovens,
estimulando assim suas habilidades de autogestdo, comunicacdo, mediacdo, criatividade e
trabalho em equipe. Contudo, é fundamental que o facilitador, assim como os demais servidores
escolares, estejam atentos ao conteldo veiculado pela Radio Escola e que realizem intervengdes
pedagdgicas quando necessario.

E interessante e desejavel que a Gest3o escolar busque ter uma relacdo de parceria horizontal
com a Radio Escola, visando colaboracdo e engajamento dos estudantes para que incluam em
sua programacao a veiculacdo de informes e noticias afetas a escola e seus estudantes, como
por exemplo a chegada dos exames externos, eventos escolares como saraus, sabados letivos,
festas juninas, etc. Além disso, nessa mesma proposta horizontal, todos os professores podem
utilizar de sua criatividade para propor aos estudantes gestores da radio escola intercessées
entre o conteldo ministrado em sala de aula e a programacao da radio.

Dessa forma, tem-se a expectativa de um projeto amplo que empodere os jovens e dinamize as
relagbes escolares.

RESULTADOS ESPERADOS

e Melhoria das habilidades de leitura, oralidade, comunicacgao, escrita e
auto-organizagdo dos estudantes;

e Desenvolvimento do senso critico dos estudantes sobre os Meios de Comunicagao e
seus impactos sociais;

e Ampliagdo das possibilidades de praticas interdisciplinares e transdisciplinares;

e Melhoria da cultura democratica no ambiente escolar;

e Aproximacgao e integra¢do dos estudantes, aumento do vinculo escola-aluno;

e Fortalecimento do protagonismo juvenil;

e auto-organizacao dos estudantes;
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EXECUGAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)

A execucdo financeira se dara por meio de Termo de Compromisso para que a escola realize a
aquisicdo dos seguintes itens/servicos:

PROJETO 2: RADIO ESCOLA

DESCRIGCAO DO ITEM/SERVICO NATUREZA DA DESPESA UNIDADE QUANTIDADE
Mini System (com CD player) Capital Un 1
Mesa de som 12 canais Capital Un 1
Microfone de corpo metalico (profissional) Capital Un 4
Pedestal de Microfone Girafa (3 de mesa e

de 1 de chdo) Capital Un 4
Gravador de voz profissional com entrada

usB Capital Un 2
Caixa de som ativa (preferencialmente

bluetooth) Capital Par

Notebook Capital Un

Headphone profissional Custeio Un

Cabo P2xP10 (Stereo) - preferencialmente

blindado Custeio Un

Cabo P10XP10 (5 metros) Custeio Un

VALOR TOTAL DO PROJETO R$ 25.000,00

OBS: As previsoes financeiras acima referenciadas fazem alusao a execugao do projeto Radio Escola. Para o
calculo do valor por estudante foi utilizado a hipétese de uma escola com 500
estudantes participantes.

REFERENCIAS:

http://equipamentocertoparaescola.blogspot.com/2010/06/radio-escolar-saiba-como-

criar-s ua.html

http://www.usp.br/nce/manual/paginas/manuall.pdf

http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com docman&view=download&alias=11452-

man ual-operacional-de-educacao-integral-2012-pdf&Itemid=30192
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3.APRENDIZADO ALEM DOS MUROS: praticas
pedagdgicas em ambientes nao tradicionais de
ensino

VALOR: RS 25.000,00
PUBLICO ALVO: Estudantes do Ensino Fundamental e Médio.
JUSTIFICATIVA

Buscando possibilitar aos estudantes experiéncias que colaborem com a aquisicdo de
conhecimento de forma lddica e oportunizar vivéncias através de visitas a espacos da cidade,
este projeto propde visitas bimestrais a locais diferentes para além dos espacos formais da
escola. Apresenta assim sugestdo de quatro projetos como instrumentos pedagdgicos.

Trata de uma visita cientifica monitorada com objetivo de contribuir no processo de ensino-
aprendizagem, através de atividades praticas que estimulem a observacdo e levem o estudante
a interagir com o ambiente visitado.

OBIJETIVOS GERAIS

Realizar uma visita por bimestre a ambientes fora da escola, para proporcionar aos estudantes
a possibilidade de adquirir conhecimentos de forma Iudica, explorando diversos espagos
educativos para além dos muros da escola.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Dinamizar o processo de aprendizagem proporcionando aos estudantes experiéncias
diferenciadas do contexto de sala de aula e da escola, contribuindo para desenvolver
seu potencial de percepcao e sintetizagao.

e Realizar um projeto por bimestre, apresentando atividades lidicas como forma de
proporcionar aquisicdo de repertdrio cultural e diversificacdo da aprendizagem;

e Possibilitar aos estudantes sentimento de pertencimento, espirito gregario,
coletividade, convivéncia no territdrio e respeito ao espaco publico;

e Fortalecer lagos, relagao de afeto e cuidados entre os estudantes;

e Relacionar sensacgfes e sentimentos vivenciados com conteldos estudados;

METODOLOGIA

A partir deste projeto macro, serdo realizadas 4 propostas bimestrais. Sendo 4 visitas técnicas
no municipio da unidade escolar ou 2 visitas sendo uma interestadual e outra intermunicipal em
diversos espacos de aprendizagem, acompanhada e monitorada pelo professor, através de
intervengdes imediatas, conectando o conteudo estudado as experiéncias vivenciadas. Para
todos os projetos deverdo ser elaborados momentos de culminancia, onde os estudantes
possam demonstrar as aprendizagens.

MINAS oo 10

- DIFERENTE.

EDUCAGAO A ESTADO
GERAIS =




PREMIO

transformegdo

OrientagOes para deslocamento e pernoite de estudante
. Monitores para acompanhar os estudantes, tém que ser da equipe escolar.

. E necessario que a empresa contratada para realizar o servico de transporte faca o seguro
viagem.

. Todos entram na contagem de passageiros

. Pais que participam de ac¢des efetivas da escola, tipo colegiado escolar, grémio etc, podem
ir. E elaborado um termo de aceite ao convite onde se responsabiliza. Deve ser incluido no
seguro .

. O veiculo deve ter seguro.

. Para cada 20 estudantes é necessario um monitor.

. E importante ter no minimo dois monitores de sexo oposto sempre.

. A escola deve levar no deslocamento uma caixa com recursos para primeiros socorros.
.Todo passageiro deve portar documento de identidade .

- Lista de passageiros com os dados pessoais deve ser enviada anteriormente a empresa
responsdvel pelo deslocamento.

Lista de passageiros deve conter os dados

. Nome completo

. Identidade

. Telefone de contato de uma pessoa proxima, para caso de urgéncia
Importante

. Em toda parada é necessario fazer a contagem dos passageiros e conferéncia.

. Todos os termos de autorizagao de viagem precisam ter firma reconhecida em cartdrio
pelos responsaveis. Providenciar termo de uso de imagem.
Os projetos s3o:

Fisica, quimica e matematica divertidas

O projeto propde uma visita a um espaco de diversdo (parque de diversdes, parque aquatico,
etc). Os professores das areas de Ciéncias da Natureza e Matematica, irdo apresentar aos
estudantes propostas de exploracdo de sensac¢dOes através de brincadeiras, manobras corporais
e a partir dai o estudante relata sua percepg¢ao com essa sensagdo e o professor explica, através
da Quimica, Fisica e Matematica essa resposta fisioldgica.
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De volta a escola os estudantes podem construir maquetes retratando o espaco visitado e
descrever, numa feira de ciéncias, suas percepcoes e explica-las através da Fisica, Quimica e
Matematica. E assim despertar nos outros estudantes da escola o interesse por estes
componentes curriculares.

Leitura além das letras

Trata-se de um projeto onde o professor faz visitas com os estudantes a espacos culturais da
cidade, possibilitando conhecer maneiras diferentes de fazer leituras e escritas, desenvolvendo
a capacidade de intertextualizar e contextualizar com os saberes do estudante através de
diversos espagos, como exposicoes, assisténcia a pecas de teatro, musicais, teatro de rua, feiras
de profissdes, apresentacdes circense, cinema, entre outros. De volta a escola estes alunos fardo
relatos de varias maneiras, como desenhos, contacdo de histdrias, redac¢des, cartazes, entre
outros, para contribuir com a melhoria da qualidade das praticas de leitura e escrita.

Conversando com a cidade

O projeto propde que os estudantes conhecam os espacos da cidade onde moram e os
compreendam como espacos de convivéncia social. Pracas, shopping Center, mercados centrais,
feiras, outras escolas, ruas, pontos turisticos e histéricos entre outros.

O professor farda uma lista de locais diversos da cidade possiveis de visitacdo. Os estudantes
elegem o local a ser visitado. O professor também fard um roteiro da visita que servira de guia
de entendimento, assim o estudante vai contextualizando o que for pontuado durante a
explicacdo do professor ou guia. Buscando assim desenvolver o sentimento de pertencimento e
responsabilidade cidada na construgdo e preservagdo dos espagos.

De volta a escola é feita uma roda de conversa onde os estudantes trocam suas percep¢des das
visitas, despertando o interesse de outros estudantes para a visitacao.

Conhecendo museus e grutas

Este projeto objetiva ampliar os conhecimentos dos estudantes por meio de praticas de
observacdo e experimentacdo em visitas a museus e grutas. Os museus e grutas sdo ambientes
gue possuem um imenso potencial pedagdgico, por apresentarem aspectos que envolvem desde
estudos relativos a formacdo académica, até o registro histérico da organizagdo social dos
nossos antepassados.

As visitas deverdo ser acompanhadas pelo professor e poderdo ter também guias turisticos
locais. Durante as visitas é importante que os estudantes tenham em maos bloco para anotagdes
ou prancheta.

De volta a escola os estudantes poderdo, a partir de interdisciplinaridade, fazer apresentacdes
do passeio a outras turmas da escola. Podem fazer reda¢Ges apresentando o espaco visitado;
roda de conversa trocando percep¢des do local visitado; encenagao, construcdao de maquetes
representando as formagdes rochosas das grutas, confeccionar cartazes explicando a
importancia dos museus, entre outras formas de apresentagdes.
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CONCLUSAO:

Para tornar os conteudos das areas mais atraentes, estes projetos propéem a compreensdo dos
conceitos fazendo relacdo da teoria, pratica e fatos cotidianos, de simples vivéncia. Para isso é
necessario estudar conceitos, observar e fazer experimentacgdes.

RESULTADOS ESPERADOS

e Fortalecer lagcos e vinculo dos estudantes com a escola e colegas contribuindo para a
diminuicdo da evasdo e abandono escolar.

e Contribuir para a reducdo das desigualdades educacionais ao ofertar aos estudantes
acesso a locais e vivéncias diferenciadas.

EXECUGCAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)

Serd disponibilizado recurso, via Termo de Compromisso, para pagamento de transporte, lanche
e passaportes de ingresso nos locais escolhidos, com a previsdo de atendimento a 500
estudantes por bimestre, totalizando o atendimento de 2000 estudantes neste projeto.

PROJETO 3: APRENDIZADO ALEM DOS MUROS (125 ESTUDANTES)

NATUREZA DA

DESCRICAO DO ITEM/SERVICO UNIDADE QUANTIDADE
DESPESA

Transporte (frete de 6nibus) Custeio (servigo) unidade 10

Alimentagdo (lanche, refeicdo, etc.) Custeio unidade 500

Passaportes Custeio unidade 500

VALOR TOTAL DO PROJETO R$ 25.000,00

OBS: As previsdes financeiras acima referenciadas fazem alusao ao atendimento de 125 estudantes no
projeto por bimestre, ou por visitas, sendo contabilizadas no valor total do projeto quatro visitas.

* Considerando uma visita por bimestre tem-se 4 visitas anuais, logo sera necessaria a contratacdo
de servigo de frete 4 vezes (previsio média de frete de 2 a 3 6nibus por visita, 10 6nibus em um ano)
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4. BANDA FANFARRA

VALOR: RS 25.000,00
PUBLICO ALVO: Estudantes do Ensino Fundamental e do Ensino Médio
JUSTIFICATIVA

A musica estd presente na vida dos seres humanos nas mais variadas situacGes. Dessa forma, a
musica pode ser explorada no processo de ensino-aprendizagem e contribuir na formacao
integral de individuos por meio de diferentes praticas pedagdgicas no ambiente escolar, como
no ensino da musica propriamente dito, como parte do curriculo ou de formas adicionais ndo
obrigatérias.

Levando em consideragdo a musica como instrumento de inserc¢do social e os beneficios que ela
pode proporcionar na escola como ferramenta pedagdgica e ludica, as atividades da Banda
fanfarra podem ser uma ferramenta importante para o crescimento e o desenvolvimento
musical e social dos estudantes.

OBJETIVOS GERAIS

Promover a iniciacdo musical por meio da Banda Fanfarra, desenvolvendo a autoestima do
estudante, incentivando a integra¢do sociocultural, o trabalho em equipe e o civismo pela
valorizagdo, o reconhecimento e recriagdo das culturas populares e da cultura musical erudita.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Ampliar e facilitar a aprendizagem do estudante ensinando-o a ouvir e a escutar de
maneira ativa e refletida por meio da musicalizacao.

e Possibilitar ao estudante “experienciar” (experimentar, criar, refletir e conceituar) a
musica.

e Explorar histérica e culturalmente a origem dos instrumentos colaborando para o
aprendizado e as vivéncias dos diferentes ritmos que compdem a diversidade cultural
brasileira.

e Proporcionar ao estudante a iniciacdo e a pratica de instrumentos de sopro e percussdo
e o desenvolvimento da musicalizagao.

e Promover a socializa¢do, a disciplina e a ampliacdo de experiéncias musicais.

METODOLOGIA

A escola podera adquirir os instrumentos listados para iniciar projetos de banda fanfarra ou
ampliar propostas ja existentes. Considerando a importancia de garantir a manutengdo dos
instrumentos, foram previstas também, despesas para eventuais reparos e reposi¢cdes depegas.

A educacdo musical pode estar ao alcance de todos, desde muito cedo, por meio das oficinas de
Banda fanfarra nas escolas, sendo uma oportunidade para os estudantes iniciarem o contato
com a musica e com diferentes instrumentos musicais, despertando neles o gosto e a
sensibilidade musical. O professor, ao ajudar o estudante a compreender e a decodificar
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mensagens sonoras, ao interpreta-las e expressa-las significativamente, entende que o fazer
musical pode ser ampliado e ele é o principal mediador deste processo de aquisi¢cao e producao
de novos conhecimentos.

Ao iniciar as atividades da Banda fanfarra, o professor poderd abrir espaco para que os
estudantes falem sobre suas experiéncias anteriores com a musica e fazer uma explanacdo sobre
os instrumentos que compdem a fanfarra e que estdo disponiveis na escola. A partir dai, pode-
se criar arranjos simples com o intuito de explorar os instrumentos. E recomendével que haja
um momento para que os estudantes figuem a vontade para produzir sons de forma livre, com
o objetivo de familiarizar-se com o instrumento e com as possibilidades que ele oferece.

Nas préximas aulas podem ser exploradas no¢Ges de ordem unida, técnicas e formas de
deslocamento, além das formacgdes, evolugdes, desenhos e coreografias. Nesse momento ja é
possivel agregar conhecimentos tedricos e funcdes dos instrumentos e participantes da banda.

Vencidas essas etapas, os estudantes poderdo ensaiar e criar repertérios para
apresentacdes na escola e na comunidade.

RESULTADOS ESPERADOS

Inserir o ensino da musica no ambiente escolar.

- Proporcionar aos estudantes a pratica de instrumentos de sopro e
percussdo e o desenvolvimento da musicalizacdo, favorecendo a aquisicdo de habilidades e
competéncias musicais.

- Melhorar a autoestima do estudante, despertando nele a sensibilidade e o
respeito por si e pelo préximo.

Despertar o espirito de lideranga e protagonismo no estudante.

- Promover a interagdo e a inclusdo social, reduzir desigualdades
educacionais, contribuir para a melhoria do raciocinio légico e incentivar a criatividade.

- Melhorar a concentracgdo e a disciplina, e reduzir a evasao e a reprovacgao escolar.

- Contribuir para as agdes culturais da escola e da comunidade local.
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EXECUGAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)

Os recursos transferidos a escola, destinam-se a aquisicao dos materiais pedagdgicos, materiais
de consumo, bens permanentes e/ou contratacdo de servicos necessarios as atividades,
conforme os kits sugeridos na tabela abaixo:

PROJETO 4: BANDA FANFARRA ‘

DESCRICAO DO ITEM/SERVICO RECURSO UNIDADE QUANTIDADE
Teclado eletrénico portatil Capital UNIDADE 1

Corneta MIB Capital UNIDADE 3

Estantes dobraveis de musica Capital UNIDADE 5

Corneta SIB Capital UNIDADE 3

Corneta FA Capital UNIDADE 3

Cornetao SIB Capital UNIDADE 2

Cornetdo FA Capital UNIDADE 2

Surdo Capital UNIDADE 2

Bumbo Capital UNIDADE 2

Prato de 14” Capital UNIDADE 3

Caixa de guerra 13cmx14” Capital UNIDADE 3

Reparos e reposicoes de pegas dos instrumentos Custeio UNIDADE 1

VALOR TOTAL DO PROJETO R$ 25.000,00

anceiras acima referenciadas fazem alusdo ao atendimento de 25 estudantes simultaneamente ou 500
estudantes de forma alternada.

REFERENCIAS

MEC. Cadernos Pedagogicos Mais Educagao Cultura e Artes. Brasilia. Ministério da
Educacao. Secretaria de Educagao Basica. 2014. Disponivel em
<http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com docman&view=download&alias=12329-

cul turaartes-pdf&Itemid=30192> Acesso em: fevereiro de 2021.

MEC. Manual Operacional de Educagdo Integral. Brasilia. Ministério da Educacdo.
Secretaria de Educacdo Basica. Diretoria de Curriculos e Educacdo Integral. 2012. Disponivel
em

<http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com docman&view=download&alias=11452-

ma  nual-operacional-de-educacao-integral-2012-pdf&Itemid=30192> Acesso em:
fevereiro de 2021.

MEC. Manual Operacional de Educagdao Integral. Brasilia. Ministério da Educacdo.
Secretaria de Educacdo Basica. Diretoria de Curriculos e Educacdo Integral. 2014. Disponivel
em

<http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com docman&view=download&alias=15842-

ma nual-operacional-de-educacao-integral-2014&category slug=junho-2014-
pdf&ltemid=3019 2> Acesso em: fevereiro de 2021.
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5. GRAFITE

VALOR: RS 25.000,00
PUBLICO ALVO: Estudantes do Ensino Fundamental e do Ensino Médio
JUSTIFICATIVA

O grafite é uma das manifestagGes culturais do movimento hip hop, considerado uma nova
forma de cultura contemporanea da juventude. E uma forma de valorizar as expressdes culturais
juvenis, como cidadania, identidade e enraizamento de uma determinada cultura local.

E difundido, principalmente, em &reas consideradas vulneraveis socialmente, como prética e
expressao dos problemas sociais cotidianos vividos nestas regides, pois cria mecanismos de
aproximacdo de jovens em situacdo de vulnerabilidade social, como sendo um veiculo de
expressao de sentimentos e pensamentos humanos, diante de uma determinada realidade.

O grafite € uma maneira bastante eficaz de estimular a participacdo juvenil em eventos e
projetos sociais e artisticos, desenvolvidos nos contextos escolares e comunitarios favorecendo
de fato seu protagonismo. Assim, a escola precisa reconhecer esta manifestacdo e dar vez e voz
a este movimento como um potencial educacional de atividades curriculares, valorizando suas
manifestacdes artisticas, como potenciais mobilizadoras de aprendizagem, tirando partido
positivo deste movimento cultural.

OBJETIVOS GERAIS

Estimular o protagonismo juvenil na concepgdo de projetos culturais, sociais e artisticos a serem
desenvolvidos na escola ou na comunidade. Valorizar o Grafite como arte grafica e estética e
como expressdo cultural juvenil que busca enraizamento identitario local/global. Promover a
autoestima pessoal e comunitdria por meio da revitalizacdo de espacos publicos. Diferenciar
pichacdo e grafite.

OBIJETIVOS ESPECIFICOS

- Despertar nos estudantes o interesse sobre a histéria da arte e tornar as
aulas mais atrativas.

- Contribuir para a formacdo de um publico apreciador da arte.
- Promover a difusdo de olhares e saberes sobre a arte urbana.
- Vivenciar o fazer artistico por meio de oficinas e outras atividades de carater educativo.

- Elevar a autoestima do estudante trabalhando conceitos de identidade e pertencimento.
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- Divulgar a arte urbana (grafite) entre a comunidade escolar.
- Coibir as pichag¢0es e estimular o grafite como a arte urbana.
METODOLOGIA

Tomando por base os projetos pensados pelos professores, a escola podera adquirir os itens
propostos para desenvolvimento das atividades de grafite. Essas atividades poderdo ser
desenvolvidas pelo professor da turma ou por um artista contratado para auxiliar no processo.
E importante salientar que embora a escola possa contratar um profissional da &rea, é
fundamental que o professor acompanhe os trabalhos.

Por meio da arte, criancas e adolescentes desenvolvem a criatividade, aumentam sua
sensibilidade através da capacidade de observacdo e percepc¢do das realidades e expressam suas
emocoes. Além disso, a arte pode ser utilizada como ferramenta de transformacdo social,
utilizando uma metodologia educacional visando trabalhar o respeito, a cooperagido e a
solidariedade.

O ensino do grafite dentro da escola tem como objetivo estimular o conhecimento de varios
segmentos artisticos e educacionais, visando o conhecimento da arte como um todo. Para tanto,
€ necessario mostrar a importancia do grafite dentro do contexto social.

Antes de iniciar os primeiros tracos e pinturas com os estudantes, o professor podera explorar
a histéria do movimento hip hop e contextualizar o papel do grafite nesse movimento. E
interessante que os estudantes sejam convidados a explorar o entorno da escola, observar as
manifestagdes artisticas em forma de grafite e debater sobre as manifestagées em espagos nao-
convencionais. Esse € um bom momento para discutir a diferenga entre grafite e picha¢do. Para
enriquecer as apreciagdes e aulas expositivas de contextualizagdo, o professor podera recorrer
a imagens pesquisadas na internet para serem utilizadas e estudadas durante todo o projeto.

As aulas seguintes podem ter situagdes alternadas de apreciagdo, contextualiza¢do e producao.
Os estudantes poderdo ser apresentados as primeiras técnicas de pintura e grafite. E importante
abordar como usar um spray (pressdo, traco, velocidade), os tipos de tragos e Caps, as técnicas
de recorte usando materiais como fita, papeldo e etc, a producdo e utilizagdo do stencil, os
materiais e o processo de pintura. Nesse momento os estudantes podem iniciar trabalhos
menores que resultardao em murais.

Uma vez familiarizados com as técnicas, os estudantes podem ser convidados a realizar um
grafite na escola — antes disso, é preciso definir o lugar em que cada turma ou ano vai trabalhar.
Para sensibilizar o olhar dos estudantes, vale a pena observar os lugares escolhidos por
diferentes artistas para que eles tenham referéncias. Podem ser necessarias vdrias aulas para
que os estudantes elaborem projetos, possam receber as orientagdes e participem de situa¢des
de apreciacao que dialoguem com os projetos criados.

Pode ser interessante olhar para os elementos arquiteténicos da escola como possiveis
suportes para o grafite e aproveitar o momento para discutir aimportancia da preservacao
do patrimonio.
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- Valorizagdo da arte urbana como expressdao cultural juvenil buscando

enraizamento identitdrio, contribuindo para a valorizacdo do espaco, ampliando o sentimento

de pertencimento e reduzindo os indices de evasao escolar.

- Agregar valores e conhecimentos que dialoguem com as necessidades da

escola. Construir nos estudantes a consciéncia sobre a valoriza¢do da arte, evitando vandalismo

e depredacdo em espacos publicos e privados.

- Estimular a criatividade e valorizar a cultura local e a arte urbana.

EXECUGAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)

Os recursos transferidos a escola, destinam-se a aquisicdo dos materiais pedagdgicos, materiais

de consumo, bens permanentes e/ou contratacdo de servigos necessarios as atividades,

conforme os kits sugeridos na tabela abaixo:

PROJETO 5: GRAFITE

DESCRIGCAO DO ITEM/SERVICO RECURSO UNIDADE
Tinta spray cores diversas Custeio UNIDADE
Bandeja para pintura 36x28cm Custeio UNIDADE
Corante cores diversas Custeio UNIDADE
Tinta acrilica branca 18l Custeio UNIDADE
Estilete Custeio UNIDADE
Cartolina 180g 50x66cm branca Pct 10un Custeio PACOTE
Lapis preto 2 - B Cx com 72 um Custeio CAIXA
Giz de cera com 12 cores Custeio CAIXA
Caneta hidrocor com 12 cores Custeio CAIXA
Lapis de cor com 12 cores Custeio CAIXA
Contratagdo de artista local para ministrar oficinas .

de grafite Custeio UNIDADE
VALOR TOTAL DO PROJETO R$ 25.000,00

QUANTIDADE
260
35
50
5
50
10
5
50
50
50

1

revisoes financeiras acima referenciadas fazem alusdo ao atendimento de 40 estudantes simultaneamente

ou 500 estudantes de forma alternada.

A referida tabela apresenta uma sugestao de itens a serem adquiridos para desenvolvimento da

atividade, entretanto, a escola podera adequar a lista, referente ao itens de custeio, a sua

necessidade. O quantitativo de cada item foi calculado pensando no desenvolvimento da

atividade com um grupo de 40 estudantes.
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<http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com docman&view=download&alias=11452-

ma  nual-operacional-de-educacao-integral-2012-pdf&Itemid=30192> Acesso em:

fevereiro de 2021.

MEC. Manual Operacional de Educagdo Integral. Brasilia. Ministério da Educacdo.
Secretaria de Educagao Basica. Diretoria de Curriculos e Educagao Integral. 2014. Disponivel

em
<http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com docman&view=download&alias=15842-

ma nual-operacional-de-educacao-integral-2014&category slug=junho-2014-
pdf&Itemid=3019 2> Acesso em: fevereiro de 2021.
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6. CAMERA E ACAO: influenciadores sociais

Valor: R$25.000,00
Publico alvo: estudantes do Ensino Médio

JUSTIFICATIVA
A presenca crescente das midias digitais entre os jovens esta transformando significativamente

a maneira como eles se comunicam e se expressam. O Instagram, TikTok e Facebook, por
exemplo, sdo plataformas populares entre os estudantes do Ensino Médio, oferecendo um
espaco para a criatividade e a interagdo social. A escola pode se beneficiar desse engajamento
natural com as redes sociais para divulgar suas acbes pedagdgicas e projetos, criando uma
conexao mais forte com a comunidade escolar e fortalecendo a identidade da instituicdo. Ao
proporcionar aos estudantes ferramentas e orientacdes para a producdo de conteudo,
incentivamos o desenvolvimento de habilidades como comunicacdo, senso de comunidade,
planejamento, criatividade e trabalho em equipe.

OBJETIVOS GERAIS
e Promover a integracdo dos estudantes com as acGes pedagdgicas da escola, de maneira

interdisciplinar, através da criacao de conteudo para redes sociais;
e Utilizar o potencial das redes sociais para divulgar as iniciativas da escola e engajar a
comunidade escolar.

Objetivos Especificos
e Incentivar a produc¢do de conteldo audiovisual de qualidade pelos alunos;

e Desenvolver habilidades técnicas e criativas, incluindo edicdo de video, fotografia e
comunicagdo digital;

e Auxiliar os estudantes a aprimorar suas habilidades de escrita por meio da criacdo de
roteiros, legendas e descri¢des para os conteudos produzidos, promovendo a pratica de
diferentes estilos e géneros textuais.

e Fortalecer o sentimento de pertencimento e identidade dos estudantes com a escola;

e Aumentar a visibilidade das a¢les pedagdgicas e projetos da escola dentro da
comunidade escolar através das redes sociais.

METODOLOGIA
Para o desenvolvimento do projeto, é desejavel que haja uma abordagem interdisciplinar na

criacdo de conteudo audiovisual nas midias sociais entre os estudantes, envolvendo, quando
possivel, os professores da Formagdo Geral Basica e dos Itinerdrios Formativos. Esses
educadores podem desempenhar um papel importante ao orientar os alunos em aspectos
fundamentais, como a escolha de uma linguagem apropriada, a explorac¢do dos diversos géneros
textuais e a consideragao das questdes éticas inerentes a producao de conteudo.
Para a metodologia, é recomendavel que as etapas sugeridas a seguir sejam consideradas, de
modo que os estudantes compreendam que os conteudos digitais que chegam até eles sao
previamente pensados com uma finalidade especifica. Essas acGes permitirdo aos estudantes
desenvolverem um olhar critico sobre os contelddos que consomem nas redes sociais:

e Treinamento Inicial: discutir e orientar os estudantes sobre o projeto e as boas praticas

de criagdo de conteudo, incluindo aspectos técnicos (filmagem, iluminagdo, audio) e
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estratégicos. Trabalhar temas relevantes para as redes sociais, como ética na produgao
de conteldo, intencionalidade do discurso, responsabilidade digital, respeito a
privacidade, combate a desinformacdo e a importancia de representacgdes positivas e
inclusivas.

e Formacdo de equipes: dividir os estudantes em equipes responsdveis por diferentes

aspectos da producdo de conteudo (filmagem, edicdo, planejamento de posts, etc.).
Neste momento é importante solicitar a autorizacdo de uso de imagem dos envolvidos
na agao;

e Planejamento de conteudo: definir com a equipe da gestao pedagdgica e escolar, uma

agenda de conteldo que os estudantes poderdo utilizar para nortear a producao,
permitindo um bom alinhamento com as a¢des pedagdgicas da escola. Apds, elaborar
um calenddrio para a organizac¢do da publicacdo do conteudo;

e Producdo do conteudo: disponibilizar aos estudantes o equipamento necessario

(celular, tripé, microfone, etc.) para a criagdo de videos e fotos. O conteldo produzido,
apos edicdo final, devera ser revisado e aprovado pela equipe pedagdgica da escola;
e Andlise e ajustes: realizar reunides periddicas com os alunos para avaliar o desempenho

das postagens e coletar opinides dos estudantes e da comunidade escolar para
aprimorar o projeto.

RESULTADOS ESPERADOS
e Aumento da participacdo dos estudantes nas atividades escolares e um maior

envolvimento com a escola;

e Estudantes mais capacitados em técnicas de comunicacdo digital, producdo audiovisual
e estratégias de midia social;

e Maior visibilidade para as a¢Oes e projetos da escola, aumentando o reconhecimento da
instituigdo na comunidade;

e Fortalecimento da relagdo entre a escola e os estudantes, criando um ambiente mais
colaborativo e interativo;

e Promocgdo de uma cultura de inovagao e criatividade dentro da escola, estimulando
novas ideias e projetos;

e Desenvolvimento de habilidades praticas em comunicagdo e tecnologia, preparando os
estudantes para o futuro.
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EXECUCAO FINANCEIRA

PROJETO 6: ESTUDANTE INFLUENCER ‘

Item Recurso Unidade Quantidade
Celular com camera (preferencialmente com

processadores recentes com a configuragdo minima

de 6GB de meméria RAM e 128GB de | Capital Unidade | 4
armazenamento, com memadria expansivel).

Tripé para celular (com pés extensiveis) Capital Unidade 4
Bastdo de Selfie Capital Unidade | 4
Microfone de Lapela Capital Unidade 4
Ring Light (10” com tripé) Capital Unidade | 4
VALOR TOTAL DO PROJETO R$25.000,00

Obs: as previsdes financeiras acima sdo referentes aos custos para a aquisicio dos
equipamentos necessarios para a construcao e divulgagao das midias digitais. Os materiais
adquiridos para o projeto atenderdo todos os estudantes participantes da escola. Para o
calculo do valor por estudante, foi utilizado a hipétese de uma escola com 500 estudantes
do Ensino Médio.

REFERENCIAS

BRASIL. Ministério da Educacdo. Secretaria de Educacdo Basica. Diretoria de Curriculos e
Educagao Integral. Manual operacional de educagdo integral. Brasilia, 2014. Disponivel em:
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_docman&view=download&alias=15842-
manual-operacional-de-educacao-integral-2014&category_slug=junho-2014-
pdf&Itemid=30192. Acesso em: 24 maio 2024.

MINAS GERAIS. Curriculo Referéncia de Minas Gerais. Minas Gerais, 2018. Disponivel em:
https://curriculoreferencia.educacao.mg.gov.br/index.php/ens-medio

Acesso em: 27/05/2024

SEBRAE. Como criar conteiudo relevante para redes sociais. Disponivel em:
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/como-criar-conteudo-relevante-para-redes-
S0Ciais,92969e106c0d5810VgnVCM1000001b00320aRCRD. Acesso em: 26 maio 2024.
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7. Projeto: Celebragao da Formatura Escolar

VALOR: RS 25.000,00
PUBLICO ALVO: Estudantes do 32 ano do Ensino Médio.
JUSTIFICATIVA

A formatura escolar é um evento significativo na vida dos estudantes do 32 ano do Ensino Médio,
representando a conclusdao de uma etapa educacional importante e o inicio de novos desafios,
seja no ensino superior, mercado de trabalho ou outros projetos pessoais. Este momento é uma
oportunidade para reconhecer o esforco, a dedicacdo e as conquistas dos formandos,
fortalecendo o vinculo entre a escola, os estudantes e suas familias.

Além disso, a celebracdo da formatura incentiva os estudantes a continuarem sua jornada
educacional e a valorizarem a importancia da educa¢do em suas vidas. Por meio dessa proposta,
sera possivel oferecer um evento de formatura memoravel, significativa e alinhada as
necessidades e expectativas da comunidade escolar.

OBIJETIVOS GERAIS

- Promover a valorizagdo dos estudantes e a celebracdo de suas conquistas educacionais
por meio da organizacdo de um evento de formatura.

- Celebrar o término do Ensino Médio, marcando a transicdo dos estudantes para a
proxima fase de suas vidas.

- Proporcionar aos formandos um momento de confraternizagdo com familiares, amigos
e comunidade escolar.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Reconhecer o esfor¢o e a dedicacdo dos estudantes ao longo do ano letivo.

- Envolver os estudantes, professores e comunidade escolar no planejamento e
organizacdo do evento de formatura fortalecendo o vinculo entre a escola, os
estudantes e suas familias.

- Oferecer um evento que simbolize o fechamento de um ciclo académico de maneira
emocionante e significativa incentivando os estudantes a prosseguirem com seus
estudos e valorizarem a educacao.

- Organizar um evento que permita a participagdo de toda a comunidade escolar,
mantendo um ambiente respeitoso e inclusivo.

- Planejar as atividades e logistica do evento de forma a otimizar os recursos disponiveis
e respeitar o orcamento estabelecido.

METODOLOGIA

A organiza¢do do evento deve ser realizada de forma colaborativa, envolvendo a participagao
de estudantes, professores, equipe gestora da escola e familiares, dividindo responsabilidades
de acordo com as habilidades e interesses de cada grupo. O evento pode ser planejado
considerando as seguintes etapas:

1. Formacgao de comissées:
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- Comissdo de organizacdo: formada por estudantes e professores, responsavel pelo
planejamento geral do evento.

- Comissdo de decoracgdo: responsdvel pela ambientacao do espaco da formatura.

- Comissdo financeira: encarregada de planejar o orcamento, arrecadacao de fundos
e controle dos gastos.

- Comissdo de protocolo: responsavel por organizar o cronograma do evento,
incluindo discurso, entrega de certificados, homenagens e atracdes.

2. Planejamento financeiro: A comissdo financeira definira uma estimativa de custos,
incluindo locacdo de espaco (se necessdrio), decoracdo, contratacdo de servicos
(fotografia, buffet, som e iluminagdo), confeccdo de convites, entre outros.

3. Execugdo do evento:

- Escolha do local: auditério da escola, ginasio poliesportivo ou saldo de eventos.

- Definicao da data e horarios da cerimOnia de colacdo de grau e confraternizacao.

- Organiza¢do do cronograma da cerimOnia (entrada dos formandos, discursos,
entrega dos certificados, homenagens, fotos oficiais, etc.).

4. Divulgagao: Confecgdo de convites fisicos e virtuais para convidados, divulgagao interna
na escola e midias sociais para garantir ampla participacao.

5. Avaliagao Pés-Evento:

- Reunir a comissdo organizadora para avaliar os pontos positivos e os aspectos a
serem melhorados em futuros eventos.

- Realizar uma pesquisa de satisfacdo entre os participantes para obter feedback
sobre a formatura.

RESULTADOS ESPERADOS

- Realizagdao de uma ceriménia de formatura bem-sucedida e significativa, que celebre as
conquistas dos estudantes, fortaleca os vinculos entre a escola, estudantes e suas
familias e reforce a importancia da educagao.

- Participagdo ativa dos estudantes no processo de organizagdio do evento,
desenvolvendo habilidades de planejamento, trabalho em equipe e lideranga.

- Utilizagdo eficiente dos recursos financeiros recebidos pela escola, garantindo um
evento de qualidade dentro do orgamento disponivel.

- Melhoria da autoestima dos estudantes e incentivo para que continuem seus estudos
com dedicagdo.

- Feedback positivo dos participantes, com sugestdes para aprimoramento de futuras
cerimodnias de formatura.

EXECUGAO FINANCEIRA: (PLANEJAMENTO DE GASTOS)

A execucdo financeira se dara por meio de Termo de Compromisso para que a escola realize a
aquisicdo dos itens/servigos orcados. A escola tera autonomia para, junto das comissdes de
formatura, definirem o formato do evento e quais itens/servicos serdo adquiridos/contratados.
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